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■ Un curs de masculinitats 
perquè els homes es repensin

“Algunes amigues em van comentar discrepàncies de 
la meva manera de relacionar-me. Ocupava molts 
espais. Gràcies a elles vaig començar a replantejar-
me moltes coses”. Aquest és el motiu pel qual 
Santiago Feinmann va decidir començar a assistir a 
les sessions del programa formatiu Pensar-nos del 
centre de masculinitats Plural de l’Ajuntament de 
Barcelona. Aquesta iniciativa gratuïta pretén 
reflexionar i fer propostes per promoure la 
perspectiva feminista entre els homes. I tot i que 
acaba d’arrencar, fa només un mes, el programa ja té 
47 sol·licituds i 22 persones inscrites. 

La tinent d’alcaldia de Drets Socials, Justícia 
Global, Feminismes i LGTBI, Laura Pérez, va explicar 
ahir que des del consistori es donarà un impuls al 
centre, amb 240 activitats programades per a aquest 
2022, per treballar la construcció de la identitat en la 
infància i fer un bon acompanyament de la 
paternitat, la corresponsabilitat i la masculinitat. 
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Barcelona es ven com a destí 
científic per al turisme

turisme científic és més difícil que 
seduir turistes que volen conèixer la 
Rambla o la Sagrada Família, i que 
els canvis no es veuran de la nit al 
dia. “És un camí que no es fa d’avui 
per demà”, va dir, i va recordar que 
el 40% dels visitants a la ciutat es 
relacionen amb congressos. 

Agenda i targeta de descomptes 
L’estratègia vol arribar als professi-
onals a través del Barcelona Con-
vention Bureau, de Turisme de Bar-
celona, i també al gran públic, amb 
els set recorreguts científics elabo-
rats al costat de la Fundació Cata-
lana per a la Recerca i la Innovació 
(FCRI). “Els locals som els primers 
ambaixadors de la destinació”, va 

dir la directora de Turisme de Bar-
celona, Marian Munro. L’oferta al 
voltant de la ciència es complemen-
ta amb una agenda temàtica, que es 
podrà consultar a la web VisitBarce-
lona i que es va actualitzant diària-
ment, amb tots els actes vinculats a 
la ciència i la tecnologia. A més es 
llançarà una targeta, la Ciència 
Card, que ofereix descomptes per 
visitar 28 centres científics.  

Un estudi del Consorci de Turis-
me detecta que la motivació cientí-
fica és a la sisena posició amb més 
interès a l’hora de visitar Barcelona, 
que també és la quarta ciutat euro-
pea en producció científica segons 
la revista Nature i la regió del sud 
d’Europa amb més start-ups.e

El superordinador MareNostrum, el més potent de l’Estat,  
serà un dels punts que es podran visitar. FRANCESC MELCION

La ciutat posa en marxa un programa amb 46 punts d’interès
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Barcelona manté l’estratègia per di-
versificar el tipus de turista que rep 
i intentar, si és possible, que no es 
concentri ni en els atractius ja satu-
rats ni durant la mateixa època de 
l’any. L’últim intent en aquesta di-
recció és el programa per promoci-
onar la ciutat com a destí de ciència 
que va presentar ahir Turisme de 
Barcelona. L’estratègia es vertebra 
en set rutes científiques, com la que 
presenta els edificis sostenibles del 
22@ o la que ressegueix els passos 
científics d’Albert Einstein quan va 
visitar Barcelona el 1923, i en 46 
punts d’interès científics i tecnolò-
gics que es podrien visitar, com el 
superordinador més potent de l’Es-
tat, el MareNostrum, el CosmoCai-
xa o l’Observatori Fabra. L’objectiu: 
promoure el turisme científic. 

El nou programa, que es va pre-
sentar ahir al Parc de Recerca Bio-
mèdica de Barcelona (PRBB), busca 
explicar les diferents Barcelones, 
segons el primer tinent d’alcaldia de 
la ciutat, Jaume Collboni, que va po-
sar èmfasi en el fet que iniciatives 
com aquesta persegueixen que la 
capital catalana s’expliqui “amb to-
tes les seves mirades” i que pugui se-
duir visitants diferents. El progra-
ma Barcelona, destí científic s’em-
marca en el pla 2020-2023 per situ-
ar Barcelona com a ciutat de ciència 
a escala nacional i internacional. 

El president de Turisme de Bar-
celona, Eduard Torres, va detallar 
que el nou programa concorda amb 
l’estratègia del govern municipal de 
promoure “nous imaginaris turís-
tics” i de no promocionar, en canvi, 
aquells destins que ja estan massifi-
cats. Torres va admetre que atraure 
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